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Cómo hacer una gacetilla de prensa

Nadie puede garantizar que la gacetilla de prensa vaya a publicarse o que sea parte de un artículo. El peor obstáculo es la cantidad de noticias que reciben los medios, y éstas pueden opacar la notoriedad de la campaña. Por eso es necesario producir gacetillas de prensa claras, concretas y breves. Pero, en muchos casos, por mejor escritas que estén, las gacetillas no son publicadas, pero no hay que frustrarse sino insistir (sin molestar), informando permanentemente.

Estructura
a) Membrete de la organización, asamblea, grupo de vecinos autoconvocados, etc.

b) Especificar que se trata de una Gacetilla de Prensa, Nota de Prensa o Comunicado de Prensa (es lo mismo).

c) Título (Debe ser impactante, pero estrictamente informativo)

d) Copete (un párrafo que resuma lo que queremos decir)

e) Texto (antes que nada hay que consignar la ciudad y la fecha. Las primeras cuarenta palabras deben decir lo que interesa que se conozca. El texto debe contar con datos precisos. Es conveniente que alguien de confianza y ajeno al tema lea el comunicado para evaluar si es comprensible).

f) Referencia de una o dos personas que pueden brindar mayor información, indicando sus números de teléfono.

Extensión y estilo
En lo posible debe ocupar como máximo dos páginas. Las gacetillas largas no se leen. En los medios radiales cuánto más corta, más probabilidades de que sea comentada o leída.

Las oraciones deben ser cortas y simples (sujeto-verbo-predicado). Los párrafos no deberían exceder las cuatro o cinco líneas. Si se considera necesario, resaltar con negrita lo que se desea destacar. Tratar de contar todo con la menor cantidad de palabras posible (ejemplo: en vez de escribir “que comience a emprender un camino diferente en materia de residuos”... decir “emprenda un camino diferente en materia de residuos”. Los periodistas aprecian la redacción breve y puntual. La gacetilla de prensa es “informativa” y no “publicitaria”. Hay que evitar, en la medida de lo posible, adjetivos calificativos o superlativos. Hay que contar los hechos. Al contrario de lo que se dice, los periodistas desconfían de las técnicas de persuasión, sólo quieren saber “de qué se trata”. Quieren información veraz. Aprecian los comunicados con contenidos concretos.

Una gacetilla de prensa con “poder noticioso” tiene que tener formato periodístico. Debe estar armada como una noticia. Y debe responder seis preguntas básicas, sin importar el orden (lo que importa es el hecho, y después la forma en que se lo  cuenta):

• Qué: el hecho, qué pasó o qué pasará.

• Quiénes son los protagonistas (la organización, los receptores de la demanda).

• Cómo sucedió o cómo va a suceder.

• Cuándo: hoy, mañana, la semana próxima (tiempo).

• Dónde: el lugar.

• Por qué / para qué: qué motivación hay para generar un hecho. Un texto con datos precisos, estrictamente informativo y que responda a las preguntas antes mencionadas, tiene mayores chances de ser ubicado en los medios. Las “mesas de noticias” de los diarios o los periodistas (en especial de agencias de noticias y radios) suelen leer el primer y el segundo párrafo de las gacetillas. Esas primeras cien o ciento cincuenta palabras son clave para que un periodista siga leyendo o descarte la historia.

Antes de imprimir el comunicado conviene hacerle un control de calidad:

• Chequear la redacción: el texto debe tener una buena redacción (tono, estilo, errores de tipeo, lógica, gramática y ortografía).

• En determinados casos, evaluar si es oportuno.

• Audiencia: ¿a quién se quiere llegar?, ¿qué es lo que buscan los lectores y qué les está dando el comunicado?

• Justificación: ver si la información es importante, recurrir a otro material de apoyo o justificación para el comunicado.

• Experimento-ajuste: pedir a una o dos personas que no estén familiarizadas con el tema, que lean el comunicado y preguntarles qué comprendieron de él.

 

Ejemplo de título, copete y primer párrafo:
================
NOTA DE PRENSA
=================
 VECINOS DENUNCIAN PENALMENTE A INCINERADOR (Título)

Por contaminar [qué-asunto], la empresa Incinerar SA [quién-objetivo] fue denunciada a la Justicia con una movilización [cómo-forma] en el Juzgado [dónde-lugar]. [Copete]
 

Buenos Aires, 3 de mayo de 2000. El grupo Vecinos por un Barrio Vivo y Sano [quién-protagonista] denunciaron penalmente por contaminación ambiental [qué] a la empresa Incinerar SA [quién-objetivo]. La denuncia se presentó hoy [cuándo] en el Juzgado [dónde], acompañada de una movilización con pancartas [cómo]. [Primer párrafo].

[Este es un caso donde se consigna todo en el primer párrafo, donde debe concentrarse la información principal. Los siguientes se pueden dedicar a ampliar los demás temas]

 

Ejemplo de título, copete y comunicado de prensa

=======================

COMUNICADO DE PRENSA

=======================

EXIGEN MORATORIA DE NUEVOS INCINERADORES
Organizaciones no gubernamentales y ciudadanos de la Coalición Ciudadana Anti-Incineración [quiénes], exigieron al presidente de la Nación que apruebe una moratoria en la instalación de nuevos incineradores y un cierre o reconversión de los existentes a tecnologías más limpias [qué]. 
Buenos Aires, 25 de Mayo de 2003. La Coalición Ciudadana Anti-Incineración [quién protagonista], que agrupa ciudadanos y grupos ecologistas de todo el país, le exigió al Presidente [quién objetivo] el cierre de los incineradores de residuos y una moratoria en la instalación de nuevas plantas, ya que contaminan el ambiente y afectan la salud de los seres humanos [por qué].
La incineración de residuos (urbanos, industriales u hospitalarios) emite al medio ambiente diversos compuestos tóxicos, especialmente en las condiciones de operación actuales en nuestro país, donde aún los de más moderna tecnología funcionan de manera absolutamente precaria, señala el documento difundido por la Coalición.

[La explicación del problema, la información de base y la causa profunda de la demanda deben estar claramente expuestas en el segundo o el tercer párrafo]
“Las tóxicas dioxinas, emitidas a través de estas plantas, ni siquiera pueden ser monitoreadas en la Argentina. Los análisis realizados en Canadá de las cenizas del horno de residuos patológicos que funciona a dos cuadras de donde vivo, detectaron alto contenido de dioxinas, y las autoridades siempre nos dicen que la empresa cumple con la normativa existente”, denunció Fulana Mengana, representante de la asociación Vecinos por la Vida, de la localidad XX, en Santa Fe. [Citar testimonio de un “vocero”, y que esté disponible para llamadas periodísticas]
“Comprendemos la necesidad de buscar soluciones para el problema de los residuos peligrosos, urbanos, industriales u hospitalarios, pero entendemos que incinerarlos no es el camino ya que trae aparejados nuevos problemas ambientales y sanitarios”, manifestaron los integrantes de la Coalición.

[Es poco probable que este párrafo sea difundido en los medios por ser un concepto parcial. Sin embargo, se opta por incluirlo ya que representa la posición institucional]
La Coalición le reclamó hoy al presidente de la Nación, Dr. Néstor Kichner que emprenda un camino diferente en materia de residuos, y apruebe una moratoria en la instalación de nuevos incineradores y un cierre o reconversión de los existentes a tecnologías más limpias, comprobadamente eficientes y económicamente viables.

[Se repite lo consignado en el primer párrafo. En algunos casos se hace un remate, una exhortación, un anuncio, o se vincula a otro hecho de mayor perfil periodístico.]
Para mayor información:

José Gómez (teléfono), Secretario Coalición

Cristina Rodríguez (teléfono), encargada de prensa

[Siempre se consignan los contactos para los medios (vocero y encargado de prensa) y sus teléfonos para ser ubicados por los periodistas. Los mismos deben estar en condiciones reales de aportar más información a la difundida en la gacetilla. Hay que establecer rutas de encuentro con los periodistas: saber dónde encontrarlo, a qué hora no les molesta las llamadas telefónicas, pero que también los periodistas sepan dónde encontrar a los contactos, a qué hora, etc. ]

 

 

� Fuente: Manual de Acción Ciudadana contra la Contaminación, � HYPERLINK "http://www.greenpeace.org.ar" �www.greenpeace.org.ar�








